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PROJEKTOWANIE NEONOW W RAMACH
DZIALALNOSCI PUR ,,REKLAMA” | SPIRS JAKO PROCES
ARTYSTYCZNY - NAJNOWSZE BADANIA

NEON DESIGN IN PUR “REKLAMA” AND SPIRS AS AN ARTISTIC PROCESS - THE LATEST RESEARCH

ABSTRACT [ENG]: The legacy and activities of the Przedsiebiorstwo Ustug Reklamowych ‘Reklama’ (Advertising
Services Company ‘Reklama’) has been largely and unjustly erased from the discourse of art history and the overall
history of Polish design. PUR ‘Reklama’, renamed in 1972 to Stoteczne Przedsiebiorstwo Instalacji Reklam Swietlnych
(Capital City Lighting Installation Company), was the largest state enterprise that monopolised both the design and
production of neon advertisements in Poland. It was established on the wave of events associated with the 1955 festival
breakthrough and due to the increased demand for this type of urban decoration from 1956 onwards,
constituting  simultaneous ‘advertisement’ not only of the premises themselves, but also of the entire city, aspiring
to the rank of a modern metropolis. PUR ‘Reklama’ was a phenomenon, primarily because of its modern approach
to design and production, and owing to its collaboration with visual artists, architects, designers creating at the time,
who were responsible for designing neon compositions in the ‘Reklama’.

The aim of the article is to examine the activities of the ‘Reklama’ and its internal structure, as well as to study the
process of neon design during the communist era on the basis of reconstructing the shape of the activities of the PUR
‘Reklama’ and the SPIRS. The basis for the content of the article is the most recent research (2021-2024) carried out
on the preserved archival material of PUR ‘Reklama’ and SPIRS (art projects, technical documentation, legislative
documents, etc.) from 1956-1993 which is currently in the collection of the Archive of Artistic of the Museum
of Modern Art in Warsaw.
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W 1956 roku otwarto pierwszy w Warszawie salon Przedsigbiorstwa Ustug Reklamowych
»Reklama” (PUR ,Reklama”), instytucji specjalizujacej sie w projektowaniu szyldéw
reklamowych, a po przemianowaniu jej w 1972 roku na Stoteczne Przedsigbiorstwo Instalacji
Reklam Swietlnych (SPIRS) monopolizujacej krajowa produkcije instalacji neonowych az do 1993
roku. Celem artykutu jest przyjrzenie sie okolicznosciom i przyczynom powotania
przedsiebiorstwa, zakreslenie specyfiki funkcjonowania instytucji i podejmowanych przez

nig wspotprac z artystami w zakresie projektowania instalacji neonowych, wreszcie zrozumienie
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jej sukcesu oraz fenomenu popularnosci i miastotwodrczej roli neondéw w przestrzeni
urbanistycznej stolicy. Podstawa tresci artykutu s3 najnowsze badania (2021-2024)
przeprowadzone na zachowanych materiatach archiwalnych PUR "Reklama" i SPIRS (projekty
artystyczne, dokumentacja techniczna, dokumenty legislacyjne etc) z lat 1956-1993
znajdujacych sie obecnie w zbiorach Archiwéw Artystek i Artystdw Muzeum Sztuki

Nowoczesnej w Warszawie'.

Punktem wyijscia dla rozwazan o historii przedsiebiorstwa jest lato 1955 roku, podczas ktérego
odbyt sie V Swiatowy Festiwal Mtodziezy i Studentéw o Pokdj i Przyjazn’. Jego wplyw na zycie
codzienne mieszkancéw Warszawy, na ich zmiane sposobu myslenia o przestrzeni miejskiej jest
dzi$§ nie do przecenienia. Przetlomowa role odegrato pojawienie si¢ dekoracji festiwalowych
w gtéwnych czesciach miasta (m.in. ulice Marszatkowska, Nowy Swiat, Rynek Starego Miasta),
ktére jako pierwsze od czaséw stalinowskich zrywaty w przestrzeni publicznej z estetyka
socrealistyczna’. Choé dekoracje te mozna okre$li¢ jako socjalistyczne w tresci, w swojej formie
wykazywaly znamiona nowoczesnosci, positkujac sie tradycja modernizmu i rozwiazaniami
awangardowymi (m.in. formami abstrakcyjnymi). Na tym przede wszystkim opart sig¢ ich
przetomowy pod wzgledem formalnym charakter i sukces, jaki odniosty, wywierajac wptyw
na pozniej pojawiajaca si¢ w przestrzeni publicznej sztuke. Dla warszawiakéw miasto w czasie
Festiwalu odstonito nowe oblicze, zaoferowato barwna odmiane: ,,Dekoracja festiwalowa,
urzadzenia zainstalowane na ulicach i typ ruchu (wystepy, zabawy publiczne [..]) nadaly
Warszawie nowa urode, ktora podbita miejscowych i przybyszéw. Wszystko to razem byto nie
tylko »fadne do patrzenia¢, w tym dobrze si¢ byto ruszaé¢, w tym sie dobrze zyto™. Festiwal
wplynat wiec na estetyke miasta i pojawiajace sie w nim elementy wizualne. Cho¢ w dekoracjach

przemycano wciaz tresci propagandowe (m.in. w dekoracjach witryn parteréw handlowych),

' Zob. zbiory: Warszawa, Archiwum Neonéw Warszawy [dalej: ANW] stanowiace czg$¢ Archiwdw Artystek i Artystow
Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie.

? Wiecej na temat wplywu festiwalu na mentalno$¢ mieszkancow Warszawy oraz postrzeganie przestrzeni miejskiej
w zmienionej perspektywie, a takze o funkgji, roli i formie dekoracji festiwalowych w przestrzeni Warszawy zob. artykut:
J. Majewska, Socjalistyczne tresci w nowoczesnej formie? Dekoracje przestrzeni Warszawy podczas V Swiatowego Festiwalu Miodziezy
i Studentéw w 1955 roku wobec komunistycznych konceptualizacji miasta, ,,Studia i Materialy Lubelskie”, 25, 2023, s. 81-96.

’ Tamze.

* M. Czerwinski, Kartki z réznych miast, Warszawa 1957, s. 108.
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ich forma stafa sie subtelniejsza i bardziej przystajaca do wspotczesnosci — przyktadem takich

rozwiazan byly miedzy innymi neony.

Po Festiwalu mieszkancy Warszawy coraz $mielej przekraczali préog swoich doméw?®. Letnie
wydarzenia 1955 roku doprowadzity do tego, ze o przestrzeni miejskiej nie tylko dyskutowano,
ale takze po raz pierwszy od czaséw wojny chciano spedzaé¢ w niej czas. Wyglad przestrzeni
musiat wiec ulec zmianie. Powotanie ,,Reklamy” stanowito rodzaj odpowiedzi na nasilajace sie
gtosy niezadowolenia wzgledem dotychczasowego wygladu miasta, a takze pozér wstuchiwania
sie wiadzy w potrzeby obywateli. Mieszkancy pragneli wiekszej liczby $wiatel, neonéw, barw,
wszystkiego, co sktada sie na intensywno$¢ zycia nowoczesnej ulicy, na Zycie publiczne
w metropolii: ,,Skonczyt sig Festiwal, znikly kolorowe radosci. Pozostata szaro$¢ naszych domoéw,
ciezka kamienno$¢ fasad [..]. Tesknimy do koloru w architekturze. Brak go nam w zyciu.

Narzekamy na smutek naszych niekolorowych wieczoréw. Domagamy sie barwnych neonéw

[...]"
Powotanie PUR ,,Reklama”, momenty przelomowe w historii instytucji
1956 - powotanie PUR ,,Reklama”

O ,,Reklamie” niewiele wiadomo. W publikacjach popularnonaukowych’ wspomina sig o jej

dziafalnoéci w kontekscie projektowania szyldow reklamowych® w szerokim ujeciu, w waskim

° Temat warunkéw mieszkaniowych w okresie PRL-u, ktére w stopniu znacznym zdeterminowaly masowy proces
przekraczania progu whasnego domu i spedzania czasu w przestrzeni miejskiej opisuje Agata Szydtowska zob.: A. Szydtowska,
Futeral. O urzqdzaniu mieszkarh w PRL-u, Wotowiec 2023 oraz Warszawa w liczbach 1949, Warszawa 1949; Rocznik
statystyczny Warszawy 1958, Warszawa 1958; A. Zadrozynska, Ludzie i przestrzen domowa — przyczynek do antropologii
schronienia [w:] Dom we wspoéfczesnej Polsce. Szkice, red. P. Lukasiewicz, A. Sicinski, Wroctaw 1992; K. Madej, Spétdzielczos¢
mieszkaniowa. Wtadze PRL wobec niezaleznej inicjatywy spotecznej (1961-1965), Warszawa 2003. Zob. takze: Wnetrze
Warszawskiej ulicy. Materialy sesji naukowej, Warszawa 5-6 IV 2001, red. B. Wierzbicka, Warszawa 2002.

¢ A. Kobzdej, Refleksje pofestiwalowe, ,,Projekt” 1, 1956, s. 76.

7 Zob. m.in.: Swiatla miasta. Warszawski neon 1956-1963, red. E. Moskwa, M. Pezinska, Warszawa 2010; I. Tarwacka,
J. Zielinski, Neony. Ulotny ornament warszawskiej nocy, Warszawa 2010; B. Stepien, todzkie neony. Zapomniane perly wzornictwa
PRL-u, £6dz 2014; I. Karwinska, Neon Warszawa, Warszawa 2015; M. Mrugalska-Banaszak, Nocny Poznan w blasku neonéw,
Poznan 2015; |. Karwinska, Neon Revolution. Eastern bloc electro-graphic design, Warszawa 2017; Neon omnis moriar. Historia
ostrowieckich neonéw, red. W. Mazan, A. Przychodni, Ostrowiec Swigtokrzyski 2023; I. Karwinska, Neon Warszawa. Neon
Warsaw, Warszawa 2024; Swiatta miasta. Historia katowickich neonéw, red. K. Ossolifiska, Katowice 2024.

& Terminami ogdlnymi, ktérymi przedsigbiorstwo postugiwalo sig w odniesieniu do kazdego typu projektowanego
i realizowanego produktu byla reklama lub szyld reklamowy, uzywane wymiennie lub w zaleznosci od kontekstu —
w dokumentacji prawnej takiej jak umowy czy protokoty pojawiat si¢ termin reklama, natomiast czesciej spotykanym
okresleniem w dokumentacji technicznej np. zleceniu produkcyjnym lub wtasciwym projekcie elektrycznym byt szyld
reklamowy. W przeciagu lat w zachowanej dokumentacji obrazujacej dziatalno$¢ przedsigbiorstwa spotka¢ sig¢ mozna takze
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za$ — reklam neonowych. Opracowania naukowe o przedsigbiorstwie albo milcza, albo
wymieniaja je jako jedna z wielu pozycji w spisie specjalistycznych producentéw szyldow
reklamowych — panstwowych, spoétdzielczych i prywatnych. Podobnie jest w przypadku zrédet
— mowa tu przede wszystkim o prasie z okresu PRL-u (m.in. ,,Stolica”, ,,Projekt” etc.) oraz
wydawnictwach zwartych dotyczacych projektowania lub funkcjonowania reklamy
w panstwowym systemie socjalistycznym’. Tam réwniez istnienie przedsigbiorstwa wspomina
si¢ jedynie na marginesie. Funkcjonowanie instytucji, jej struktura, zasady wspotpracy z twoércami
i opis projektowania reklam zostaty w nich pominiete. Tymczasem ,,Reklama” byta najwiekszym
przedsiebiorstwem panstwowym z centrala w Warszawie i dziesiecioma placowkami
terenowymi poza stolica'’, ktéra zmonopolizowata zaréwno projektowanie, jak i produkcje

reklam neonowych w Polsce.

Przedsigbiorstwo Ustug Reklamowych ,,Reklama”, bo pod taka petna nazwa funkcjonowato,
powolato w lutym 1956 roku Ministerstwo Handlu Wewnetrznego''. Rok wczesniej, na fali
spoteczno-politycznych przemian zwiazanych z odbywajacym sie w Warszawie V Swiatowym
Festiwalem Mtodziezy i Studentéw, w ramach pozwolenia MHW na reklamowanie towarow
i ustug opracowano nowe przepisy dopuszczajace stosowanie duzych form reklamowych, w tym
wielkoformatowych neonéw'?. Reklamie $wietlnej nadano wéweczas, po pierwsze, znaczace
miejsce wsréd podstawowych narzedzi reklamy handlowej, po drugie — wyznaczono jej
konkretne cele jako waznemu $rodkowi informacji towarowej, dostepnemu kazdemu odbiorcy

w przestrzeni publicznej.

z wezszymi pod wzgledem znaczeniowym terminami: neonem, szyldem sklepowym, reklama $wietlng, reklama neonowa,
reklama jarzeniowa, instalacja, instalacja $wietlna, instalacja neonowa, instalacjq jarzeniowa, wywieszka, znakiem lub znakiem
wizualnym, duzo rzadziej — reklama wizualna. Zob. zbiory: Warszawa, ANWV, zachowany papier firmowy.

? Zob. m.in.: ). Wojenski, Szyldy i reklamy sklepowe, Warszawa 1969, s. 8; Reklama. Organizacja i funkcjonowanie
w gospodarce socjalistycznej, red. M. Struzycki, VWarszawa 1976, s. 247.

1 W latach 70. XX wieku, po zmianie PUR ,Reklama” w SPIRS placowki terenowe instytucji funkcjonowaty
w nastepujacych miastach: Katowicach (ul. Szafranka 2), Poznaniu (ul. Chudoby 24, dzi§ ul. Taczaka), todzi
(ul. Piotrkowska 78), Krakowie (ul. Pawia 6), Bydgoszczy (ul. Chodkiewicza 9-11, barak 2), Wroctawiu (ul. Ruska 46),
Gdansku (ul Szeroka 121/122), Szczecinie (al. Piastéw 32), Opolu (ul. Wroctawska 16) i Rzeszowie (ul. M. Fornalskiej 7);
zob. zbiory: Warszawa, ANW.

""Dz.U. 1949 nr 10 poz. 62: Rozporzadzenie Rady Ministréw z dnia 19 lutego 1949 r. w sprawie zakresu dziatania
Ministra Handlu Wewnetrznego; Dz.U. 1970 nr 26 poz. 210: Rozporzadzenie Rady Ministréw z dnia 9 pazdziernika 1970
r. w sprawie zakresu dziatania Ministra Handlu Wewngtrznego.

2 Zob. m.in.: M. Pezifiska, Krétka historia polskiego neonu lat 50. 60. i70., neonmuzeum.org, 20 maja 2015,
http://www.neonmuzeum.org/ krotka-historia, dostep 28 maja 2020; K. Jasiotek, Opakowania czyli perfumowanie sledzia.
O grdfice, reklamie i handlu w PRL-u, Warszawa 2021.
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Fenomenu monopolu, skutecznosci i sukcesu PUR ,,Reklamy” nalezy upatrywa¢ w kilku
podstawowych czynnikach — systemie gospodarki centralnie planowanej, gdzie poszczegélnym
jednostkom powierzano dziatania w okreslonym obszarze (w tym przypadku projektowanie
i realizacje neonéw) ", strukturze przedsigbiorstwa z rozbudowang siecia specjalistycznych
pracowni, atrakcyjnej formie wizualnej jego autopromocji, wreszcie — wspotpracy. Aby
koncepcje poszczegbéinych rozwiazan reklam mogly sprosta¢ wymaganiom plastycznym
i technicznym, instytucja podejmowata wspotprace ze specjalistami. VW obszarze pracy twoérczej
byli to przede wszystkim plastycy, artysci graficy, malarze, rzezbiarze i metaloplastycy.
W kwestiach technicznych przedstawiciele odpowiednich pracowni i dziatéw ,Reklamy”
konsultowali sie natomiast przede wszystkim z architektami oraz z przedstawicielami

handlowymi.

Pierwszym powstatym pod auspicjami PUR ,Reklama” neonem, ktérego dokumentacja
zachowala si¢ w zbiorach archiwalnych ™, byla wielkoformatowa instalacja przygotowana
dla najbardziej wowczas eleganckiego salonu jubilerskiego przy ulicy Putawskiej 1'°. Neon,

zaprojektowany w 1956, a zrealizowany w 1957 roku, tak opisywano w prasie:

Na dachu, lekko zawieszony na konstrukgji stalowej, czerwony napis Jubiler. Od tego napisu w dot
po narozniku spada ztoty tancuch zakonczony duzym brylantem. Poszczegélne ogniwa fancucha
zapalajg sig¢ stopniowo, by za chwile zgasna¢, ustepujac miejsca napisowi SREBRO-ZtOTO,
wprowadzajacemu klienta juz do wnetrza sklepu. Napis ten [wykonano] w kolorze ztotym™'¢.

Realizacja ta jest istotna dla instytucji z kilku powodéw. Neon byt reklama wielkoformatowa,
dachowa, wpisana w architekture budynku, co czynito go integralng czescia jego struktury. Takie
projektowanie, dostosowane do tektoniki gmachu, stanie sie pdzniej stata praktyka w dziatalnosci
instytucji. Elementem sktadowym neonu byt syntetycznie ujety znak graficzny — tancuch, ktory
wizualnie, na zasadzie gry skojarzen, nawiazywat do produktéw sprzedawanych w lokalu. Wreszcie

dekoracyjne liternictwo napisu ,Jubiler”, przypominajace logotypy przedwojennych

¥ Dla poréwnania przed wojna projektowaniem, produkcja i montazem neonéw zajmowato si¢ w Warszawie
co najmniej kilkadziesiat prywatnych firm — m.in. ,,Unic-Neon”, Nowy $Swiat 21, ,,Des” D. Szalmana, ul. Graniczna 13,
»Neon”, ul. Graniczna 14, ,Vacuum Neon”, ul. Graniczna 16, ,,Neon-Amper” ul. Ztota 83, K. i W. Dworakowscy,
ul. Wspolna 46 etc., zob: |. Tarwacka, ). Zielinski, dz.cyt., s. 46-48.

4 Zob. zbiory: Warszawa, ANW. Zbiory ANW sa w procesie ciagtego opracowywania i katalogowania, dlatego niektére
z przywotywanych w artykule materiatéw zrédtowych nie posiadaja sygnatur.

"> 1. Tarwacka, ). Zielinski, dz.cyt., s. 55.

"¢ H. Jarzecka, Neony, neony, neony, ,,Stolica”, 36, 1956, s. 4.
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przedsiebiorstw, takich jak E. VWedel czy Blikle, zapoczatkuje mode na ,,;soc-logotypy”, utrwalone
do dzi$ w swiadomosci mieszkancéw. Styl neonu ,,Jubilera” okreslit charakter wizualny projektow

powstajacych w kolejnych latach w ramach dziatalnosci instytugiji (il. 1).

1958, 1969, 1971 - program neonizacji m.st. Warszawy Wydziatlu
Architektury, Nadzoru Budowlanego i Geodezji Prezydium Rady

Narodowej m.st. Warszawy

Okoto 1958 roku w przestrzeniach publicznych Warszawy pojawito sie wiele nowych instalacji
neonowych, szczegélnie w Srédmiesciu. Na wzmozong liczbe realizowanych projektéw neonéw
wskazuja archiwa oraz fotografie nocnego miasta po 1958 roku, ktére wyrdzniaja sig
niespotykang wczesniej liczba tych instalacji widocznych w kadrach ukazujacych gtéwne arterie
miejskie'’. Zbieglo sig to w czasie z cyklicznymi wyjazdami architektéw na Zachéd. Na tamach
prasy, przede wszystkim w , Architekturze”, zaczety pojawia¢ sie artykuty reportazowe,
opisujace wycieczki zagraniczne rodzimych twércéw'®. Autorzy tekstow nie kryli oszotomienia
wygladem miast — m.in. Paryza, Rzymu (np. dzielnica Vigna Clara), Berlina czy Hamburga, ich
nowoczesnoscia, kolorami i réznorodnoscia, wreszcie nocnym doswietleniem przestrzeni,
ktorego szczegdlnie brakowato mieszkancom Warszawy. W prasie pytano si¢ o realizacje
w przestrzeni publicznej stopniowo, ale konsekwentnie przemycanych haset nowoczesnosci,
postepu i dobrobytu jako definicji przysztosci. Razit rozdzwiek miedzy wygladem polskiej stolicy
a szybko regenerujacymi sie po wojnie miastami krajéw zachodnich. Warszawa, mimo
odbudowy, wciaz byfa zaniedbana i ciemna. W prasie narzekano na ulice skryte w ciemnosci —
raj dla okolicznych chuliganéw. Noca zycie miejskie zamierato, sklepy zamykano i zaciemniano,

otwarte byly tylko nieliczne dancingi i kluby, brakowato nocnego transportu miejskiego, a deficyt

7 Zob. zbiory: Warszawa, ANW.

'8 Zob.: J. Minorski, Oblicze wspétczesnej polskiej twérczosci architektonicznej [w:] O polskq architekture socjalistycznq.
Materiaty z Krajowej Partyjnej Narady Architektéw odbytej w dniu 20-21 czerwca 1949 roku w Warszawie, oprac. tenze,
Warszawa 1950, s. 48-94; tenze, Rok 1956 w miesieczniku ,Architektura”, Komunikat SARP 1956, s. 18; tenze,
W Niemczech Zachodnich, , Architektura”, 9, 1956, s. 312-316; tenze, We Frangji, , Architektura”, 5, 1956, s. 124-125;
D. Jedruch, Forma uchylona. Odwilzowe otwarcie architektury polskiej na Zachéd [w:] Witold Ceckiewicz. Socrealizm,
socmodernizm, postmodernizm. Eseje, t. 2, red. M. Karpiniska, D. Le$niak-Rychlak, M. Wisniewski, Krakéw 2015, s. 111-
127; M. Czapelski, Kilka uwag o drukowanych relacjach z miedzynarodowych kontaktow polskich architektow okoto 1956 r.
[w:] Panoptikum: Sztuka, nauka, wyobraznia. Studia ofiarowane Profesorowi Andrzejowi Pierikosowi z okazji 60 urodzin, red.
A. Baginska, M. Czapelski, K. Pijanowska, A. Rosales Rodrigues, A. Sulikowska-Betczowska, Warszawa 2022, s. 481-492;
tenze, ,,Najlepszy jest wyjazd niczym nieskrepowany” Jana Minorskiego i Edmunda Goldzamta relacje z podrézy za zelaznq
kurtyne w roku 1956, ,,Biuletyn Historii Sztuki”, 2, 2023, s. 119-141.
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takséwek byt wyraznie odczuwalny. Rzeczywistos$¢ ta razita tym bardziej po doswiadczeniu
spektrum mozliwosci zycia miejskiego, jakie zaproponowali organizatorzy V Swiatowego

Festiwalu Mtodziezy i Studentéw podczas imprezy.

We wrzesniu 1958 roku éwczesny przewodniczacy prezydium Miejskiej Rady Narodowej
m.st. Warszawy, Zygmunt Dworakowski, udat si¢ w podréz do Anglii. Doswiadczenie wygladu
zachodniej metropolii i ksztattowania nowoczesnej przestrzeni miejskiej wptyneto na jego
spojrzenie na powojenna Warszawe i jej estetyke. To byt punkt zapalny, ktéry sktonit redakcje
,»Stolicy” do publikacji ankiety, w ktorej pytano mieszkancéow Warszawy, co chcieliby przeniesé¢
z zachodnich miast na rodzimy grunt’. W odpowiedziach skupiono sie przede wszystkim
na niewystarczajacym doswietleniu miasta. Mieszkancy wyraznie narzekali na ulice, za dnia i tak
odpychajace i szare, ktore noca staja sie ciemne i niebezpieczne. Jeszcze we wrzesniu 1956 roku
na famach ,,Expressu Wieczornego” z zazdroscia pisano o Berlinie Zachodnim: ,,Neony, neony,
$wiatha, reklamy, barwy, btyski. [...] Tu nie ma co blagowa¢ — to oszatamia. Na »Ku-dammie«
trudno opedzi¢ sig od gorzkiej mysli na temat «ciasnej, ale wiasnej», rozpaczliwie ustabilizowanej

nudy warszawskich ulic”?

. Wzmozone od drugiej potowy lat 50. XX wieku zapotrzebowanie
na ten rodzaj dekoracji miejskiej, stanowiacy jednoczesna reklame nie tylko samego lokalu, ale
takze catego miasta, aspirujacego do rangi europejskiej, nowoczesnej metropolii spowodowato,

ze w krajobrazie Warszawy zaczely sie pojawiaé coraz liczniejsze instalacje neonowe realizowane

przede wszystkim przez PUR ,,Reklama”.

O ile jednak akcja neonizacji Warszawy w 1958 roku byta inicjatywa podjeta spontanicznie,
nieujeta w ramy prawne, stanowiaca wypadkowa wspomnianych wydarzen, o tyle program
neonizacji stolicy prowadzony od 1969 roku przyjat charakter instytucjonalny. 29 maja tego roku
Wydziat Architektury, Nadzoru Budowlanego i Geodezji Prezydium Rady Narodowej
m.st. Warszawy przedstawit szkicowy program neonizacji stolicy podczas posiedzenia
z udziatem sekretarzy Komitetu Warszawskiego PZPR oraz wiadz miasta®'. Projekt zostat

zaakceptowany i miat postuzy¢ jako podstawa prawna dla dalszych prac oraz realizacji. Dziatania

% Zob.: ,,Stolica”, 39, 1958, s. 7.

?0'S. Henel, Na ,,Ku-dammie” i gdzie indziej, ,,Express Wieczorny”, 11, 29-30 wrzesnia 1956, s. 3.

' Tamze, Informacja w sprawie realizacji programu neonizacji m.st. Warszawy, Prezydium Rady Narodowej m.st. Warszawy,
sygn. AB.UA-647/71, s. 3.
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w ramach programu zaplanowano w centralnych czesciach miasta oraz przy gtéwnych ulicach
warszawskich dzielnic. W punkcie drugim dokumentu wskazano, ze za opracowanie zbiorczych
materiatéw dotyczacych programu neonizacji miasta odpowiedzialne bedzie PUR ,,Reklama”.
Tym samym instytucji tej nadano nadrzedny charakter wzgledem pozostatych przedsiebiorstw

zajmujacych sig projektowaniem i produkcja reklam neonowych?’.

Po raz kolejny podstawowym zagadnieniem programu neonizacji zaproponowanego przez
WANBIG PRN m.st. Warszawy byto zwiekszenie mocy przerobowej i produkcyjnej
przedsiebiorstw zajmujacych sie reklama neonowa, w tym przede wszystkim PUR ,,Reklama”.
W szkicu programu zaproponowano inwestycje przeksztatcenia PUR ,,Reklama” zaplanowana
na poczatek 1973 roku, ktéra pozwolitaby na zwiekszenie mocy produkcyjnej przedsiebiorstwa
wobec przewidywan, okreslajacych budzet na produkcje i renowacje neonéw w Warszawie
i wojewddztwie w 1975 na kwote 100 milionéw ztotych™. Taki budzet umozliwitby ponad
trzykrotny — wzgledem pierwszej potowy lat 70. — wzrost przerobu, prowadzacy do petnego
zaspokojenia potrzeb stolicy i wojewddztwa w zakresie projektowania, budowy, remontéw
i konserwacji neonéw. Wskazano réwniez na potrzebe wystapienia do MHW o zwiekszenie
w ciagu nadchodzacych lat mocy przerobowej producentéw neondw i poprawe ich zaopatrzenia
materiatowego. Punktem podsumowujacym bylo wskazanie, by przy wszystkich
przedsiebiorstwach wykonujacych neony powotaé biura projektowe zatrudniajace wiasciwie
przygotowanych i uprawnionych projektantdw, ,,zapewniajacych wysoka jakos¢ projektéw tak

pod wzgledem plastycznym, jak i technicznym”*,

Jak wskazuje analiza materiatu zrédtowego zachowanego w Archiwum Neonéw Warszawy,
program neonizacji miasta 1969 roku odnidst zamierzony skutek. Juz w 1970 roku mozna
odnotowaé znaczny przyrost liczby projektowanych przez przedsigbiorstwo instalacji

neonowych szczegdlnie dla centralnych czesci miasta, a takze zlecen na przeprowadzenie

2 Ten sam dokument zawiera informacje, ze wraz z dniem 1 stycznia 1971 roku PUR ,,Reklama” zostanie wchionigte przez
Przedsigbiorstwo Produkcji Maszyn i Urzadzert Handlu Wewngtrznego. Jak wynika z dokumentaciji zrédtowej zmiana ta nie
miata zadnego wplywu na ksztatt procesu zwigzanego z projektowaniem i produkcja neonéw, jedynie pod wzgledem zmiany
procedur wewnatrzinstytucjonalnych (m.in. zmiana sygnatur etc). Warto w tym miejscu wspomnieé, ze na przestrzeni
omawianych lat struktura instytucji zmieniata si¢ wielokrotnie — m.in. przy zmianie nazw i zakresu dziatalnosci ministerstw.

2 Tamze.

* Tamze, s. 4.
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remontow badz rewitalizacji istniejacych juz w przestrzeni neonoéw, takze tych projektowanych
przez inne przedsiebiorstwa (m.in. Specjalistyczna Spétdzielnie Pracy Reklam gwietlnych
i Neonowych Lumen), nadajac tym samym — zgodnie z wytycznymi programu neonizacji —

nadrzedna role PUR ,,Reklama”.
1972 - rok, w ktérym PUR ,,Reklama” przeksztalcito sie w SPIRS

W 1972 roku decyzja ustawowa instytucje przemianowano z Przedsigbiorstwa Ustug
Reklamowych ,,Reklama” na Stoteczne Przedsiebiorstwo Instalacji Reklam Swietlnych (SPIRS).
Bezposredni wpltyw miato na to utworzenie nowego urzedu Ministra Handlu Wewnetrznego
i Ustug, zastepujacego urzad Ministra Handlu Wewnetrznego z dniem 29 marca 1972 roku”
(wéweczas wraz z ktérym zmienity sie takze nazwy, zakresy dziatalnosci i sposob funkcjonowania
niektérych jednostek gospodarczych?). W przypadku PUR ,,Reklama” zmiana ta dotyczyta
przede wszystkim modyfikacji nazwy przedsigbiorstwa, jego identyfikacji wizualnej,
optymalizacji struktury organizacyjnej instytucji oraz ograniczenia przedmiotu jej dziatalnosci

tylko do reklamy $wietlnej.

W 1972 roku rozpoczat sie okres najwiekszego rozwoju SPIRS. Przez ponad dekade
przedsiebiorstwo odpowiedzialne byto za produkcje tysiecy znakéw reklamowych w Warszawie
i w najwiekszych miastach Polski, de facto monopolizujac te dziedzing wytwodrczosci”’. Bujny
rozkwit dziatalnosci SPIRS trwat do 1986 roku, a o prospericie przedsiebiorstwa w tamtym
czasie $wiadcza — oproécz liczby zachowanych projektéw reklam i ich realizacji — powotane liczne
specjalistyczne pracownie dziatajace w ramach struktury instytucji oraz duza skala zawieranych

wspotprac z artystami.

»DzU. 21972 r. nr 11, poz. 75: Ustawa z dnia 29 marca 1972 r. o zniesieniu urzedu Ministra Handlu Wewnetrznego;
Dz.U.z 1972 r. nr 11, poz. 74: Ustawa z dnia 29 marca 1972 r. o utworzeniu urzedu Ministra Handlu Wewnetrznego i Ustug.
% Termin jednostka gospodarcza uzywany byl w omawianych latach w odniesieniu do kazdej jednostki organizacyjnej
prowadzacej stalg dziatalnos¢ gospodarcza. Jednostki gospodarcze dzielity si¢ na uspotecznione i nieuspotecznione.
Termin decyzja ustawodawcza z 1989 roku zastapiono pojeciem podmiotu gospodarczego. Definicja terminu jednostka
gospodarcza za Stownik ekonomiki i organizacji przedsiebiorstwa, red. S. Biczynski, B. Miedzinski, Warszawa 1991, s. 137.
7 Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze reklama w formie $wietlnej identyfikacji wizualnej zajmowaly sig takze inne
jednostki gospodarcze — m.in. Spétdzielnia Pracy ,,Argon”, Spoétdzielnia Pracy ,Elektrotechnika”, Spotdzielnia Pracy
,Spojnia”, Spotdzielnia Pracy Reklam Swietlnych ,,Lumen” czy Spétdzielnia Pracy SBDT — Grupa Reklam Swietinych
w Warszawie — jednak nie odegraly one tak znaczacej jak PUR ,,Reklama” i SPIRS roli w obrazie przestrzeni miast,
zwtlaszcza przestrzeni miejskiej VVarszawy.
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1993 - zamkniecie SPIRS

SPIRS funkcjonowato do pierwszej potowy lat 90., cho¢ juz w zwolnionym tempie, na mniejsza
skale, bez spektakularnych wizualnie realizacji neonowych. Wéwczas kompozycje ograniczaty sie
do logotypu reklamowanego przedsigbiorstwa, a ich skala znacznie zmalata (przykfadem niech
bedzie niewielki neon salonu samochodowego ,Sobiestaw Zasada” w formie logotypu,
umieszczony na elewacji Domu bez Kantéw przy ul. Krélewskiej 2, zrealizowany w 1991 roku
wedtug projektu Magdaleny Byczynskiej?®). Zrodtem regresu byt przede wszystkim upadek
panstwowego systemu sztuki’’, wraz z ktérym neony stracity moznego mecenasa, jakim byly
wiadze miejskie oraz jednostki gospodarcze instytucjonalnie podlegajace panstwu. Stopniowo
malata liczba zamowien na neony, zwlaszcza wielkoformatowe. Ponadto, jak wskazuja zrédia
ze zbioréw ANW, rzadziej tez zatrudniano plastykéow do ich projektowania (zamiast nich
projektowali m.in. elektromonterzy, cho¢ czasem bardzo tworczy), tylko sporadycznie

konsultowano sie z architektami.

Po zamkniegciu przedsigbiorstwa jego dziatalno$¢ w zakresie projektowania i realizacji instalacji
neonowych kontynuowaty osoby niezwigzane z sektorem publicznym. Obecnie tradycje
tworzenia neondw artystycznych, choé na zlecenia indywidualnych klientéw, podtrzymuje firma

Hanak Reklama Wizualna, zatozona przez bytego pracownika SPIRS, Jacka Hanaka®.
Obszar dzialalnosci instytucii

O ile dziafalnos¢ PUR ,,Reklama” obejmowata rézng forme promocji’’, o tyle od 1972 roku,

po powstaniu SPIRS, dziafalnos¢ przedsiebiorstwa skupiata sie jedynie na produkcji reklam

28 Warszawa, ANW, Projekt neonu ,,Sobiestaw Zasada”, sygn. WAW/SRO/KROLEW-2/00030.

? Kwestie dotyczace schytku panstwowego systemu sztuki w Polsce oraz rozciagnigcia granic periodyzacji okresu
transformacji od 1989 do 1993 roku wyczerpujaco porusza Jakub Banasiak — zob.: ]. Banasiak, Proteuszowe czasy. Rozpad
paristwowego systemu sztuki 1982-1993, Warszawa 2020.

30 Zob.: Hanak Reklama Wizualna. O nas, neony.pl, b.d., https://neony.pl/, dostep 29 wrzesnia 2024.

*" M.in. opakowania firmowe (kartony, pudetka, torby, koperty, torebki z tomofanu, folii i plastiku, bibuty z nadrukami,
wszelkiego rodzaju etykiety, papier firmowy do pakowania), opakowania fabryczne (stoje, butelki, pudetka z blach, mas
plastycznych), plakaty, afisze, katalogi, prospekty, ulotki, wywieszki, etykiety, obwoluty, nalepki, ogtoszenia w prasie
codziennej, czasopismach i wydawnictwach informacyjnych, reklame uliczna (malowidta $cienne, stupy ogtoszeniowe,
pylony), plansze drogowe, filmy reklamowe i propagandowe (aktorskie, kukietkowe, rysunkowe i trickowe), audycje
reklamowe (radiowe i telewizyjne), reklame dzwiekowa pozaantenowa (radiowozy), podswietlane tablice reklamowe,
tabliczki emaliowane, sprzet do dekoracji witryn sklepowych (manekiny, stelaze, podstawki, atrapy), opakowania
firmowe z papieru, kartonu i tworzyw sztucznych, szyldy z mas plastycznych, metalu i szkia, wreszcie neony dachowe,
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$wietlnych — przede wszystkim neondw, sporadycznie instalacji wykorzystujacych rury
jarzeniowe. W podstawowym podziale realizowanych instalacji widniaty: neonowe szyldy i napisy
reklamowe bez podkiadéw literowych (szyldy elewacyjne, wywieszki semaforowe), neonowe

szyldy i napisy reklamowe z podkfadami literowymi (szyldy elewacyjne) oraz neony szczytowe™.

W latach 1956-1972 PUR ,,Reklama” zajmowato sie tworzeniem kompleksowych programéow
promocyjnych lub ich poszczegdlnych elementéow. Programy te opracowywato na rzecz
panstwowych organizacji gospodarczych, przedsigbiorstw i jednostek podlegtych Ministerstwu
Handlu Wewnetrznego, a takze instytucji podporzadkowanych innym ministerstwom,
m.in. Ministerstwu Kultury i Sztuki®’. Oferta petnego programu obejmowata — w najszerszym
ujeciu — stworzenie od podstaw koncepcji identyfikacji wizualnej dla danego przedsiebiorstwa —
od wyboru typografii, przez logotyp, po szyldy sklepowe etc. Najpetniejszym przyktadem
dziatalnosci instytucji przed 1972 rokiem byt promocyjny program wiasny PUR ,,Reklama”, ktory
sktadat si¢ z rozpoznawalnej szaty graficznej (w tym m.in. logotypu, typografii, papieru firmowego,
wzornikéw do kazdego rodzaju i typu dokumentacji, materiatéw reklamowych, np. plakatow,
rozktadéowek w czasopismach, broszur, biuletyndw etc.) oraz czasopisma (il. 2). Ponadto
skupiono sie na dekoracji lokalu gtéwnego (siedziba Zarzadu PUR ,,Reklama”, Warszawa,
ul. Grazyny 15, il. 3) i sieci filii w innych miastach Polski z powtarzalnymi, ale realizowanymi
w réznych wariantach rozmiarowych i plastycznych reklamami wizualnymi. Ich przykifadami
sa przede wszystkim instalacje neonowe, reklamy wizualne inne niz neony ulokowane w réznych
miejscach miasta oraz przenosne reklamy promocyjne (np. gablota ekspozycyjna z abstrakcyjna
instalacja neonowa przygotowana na wystawe z okazji XXX-lecia PRL, prezentowang
na reprezentacyjnych pigtrach PKiN i na pl. Zwycigstwa, dzi§ Pitsudskiego®*). Przyktadem
realizacji pojedynczych elementéw reklamowych byt np. wielkoformatowy neon przygotowany

dla przedsiebiorstwa ,,Moda Polska” wykorzystujacy zaréwno charakterystyczng czcionke

elewacyjne, semaforowe i wolnostojace. Zastrzegano, ze: ,,Przedsigbiorstwo [...] dysponuje nowymi, interesujacymi
wzorami, opakowan oraz wszystkimi surowcami dostepnymi na rynku krajowym”, zob. zbiory: Warszawa, ANW,
Oktadka projektu plastycznego neonu ,,Foton”, ul. Wolska 45, sygn. WAW/WOL/WOLSKA-45/00071.

32 Wigcej na ten temat zob.: |. Wojenski, dz.cyt., s. 87-102.

%3 Wigcej na temat powotania, zakresu dziatalnosci i funkcji Ministerstwa Kultury i Sztuki w omawianych latach zob.
m.in.: Dz.U. 1944 nr 5 poz. 25: Dekret Polskiego Komitetu Wyzwolenia Narodowego z dnia 15 wrzesnia 1944 r.
o zakresie dziatania i organizacji Resortu Kultury i Sztuki; Dz.U. 1961 nr 10 poz. 53: Ustawa z dnia 16 lutego 1961 r.
o zakresie dziafania Ministra Kultury i Sztuki.

* Zob. zbiory: Warszawa, ANW.
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typograficzng oraz rozpoznawalny logotyp w formie syntetycznie ujetej jaskotki, ktorego
autorem byt polski grafik i plakacista Jerzy Treutler. Na prosbe inwestora ,,Reklama” przerobita
te typografie oraz logotyp i zaaranzowata na potrzeby reklamy neonowej. Efektem koncowym
byta m.in. instalacja neonowa umieszczona na dachu i elewacji budynku przy Marszatkowskiej
91/97. W biuletynie reklamowym z 1961 roku ,,Reklama” zapewniata: ,,Na tle [...] uwag
ogélnych pragniemy podkreslic, ze PUR »Reklama« dysponuje s$rodkami, niezbgdnymi

do spetniania zyczen swoich klientow”?*>.

Warto dodaé, ze w poczatkach funkcjonowania ,,Reklamy” podstawowym zagadnieniem byta
wystawa oraz okno wystawowe, a problematyka dziatalnosci — ich dekoracja. W pierwszym
numerze z 1968 roku wydawanego przez przedsiebiorstwo branzowego czasopisma ,,Reklama”
redakcja w stowie wstepu pisata: ,,Okno wystawowe — ta podstawowa forma reklamy handlowej
— wymaga szczegdlnej uwagi z naszej strony, ze wzgledu na powszechna i niestety stuszna opinie

fachowcéw, stwierdzajaca ogélnie do$é niski w naszym kraju poziom dekoracji”*

. Kwestia
szeroko rozumianej dekoracji wystawowej — wliczajac w nia zaréwno realizacje plastyczne, formy
identyfikacji wizualnej, a takze instalacje $wietlng — stanowita, jak juz wspomniano, istotne
zagadnienie nie tylko z punktu widzenia przedsiebiorstwa, dla ktérego wystawa byta realizowana,
ale takze wtadzy i wykorzystywanej przez nia propagandy wizualnej. Jak pisat w swoich
wspomnieniach dotyczacych okresu PRL-u profesor filologii Michat Gtowinski: ,,WW obecnych
polskich warunkach tzw. reklama nie wynika z rzeczywistych potrzeb obydwu stron, jest
dziedzing stylizacji. Skoro w innych krajach istnieje reklama, musi istnie¢ i u nas, my nie gesi i swa

reklame mamy”?’.

W laboratorium. Rekonstrukcja procedur projektowania neonéw w ramach

instytucji na podstawie dokumentacji archiwalnej

W pierwszych latach dziatalnosci ,,Reklamy” wytyczne dotyczace wygladu szyldéw nie byly
wyraznie okreslone ani takze objgete tak rygorystycznym nadzorem artystycznym

i urbanistyczno-architektonicznym. Stawiane im wymagania nie byly jednolite, a forma neonow

** Tamze, Biuletyn reklamowy ,,Opakowanie reklamuje”.
*¢ 0d redakdji, ,,Reklama”, 1, 1968, s. 1.
7 M. Glowinski, Marcowe gadanie. Komentarze do stow 1966-1971, Warszawa 1991, s. 299.
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zalezna byla od miejsca, w ktorym dany lokal si¢ znajdowat. Szczegélna wage przywiazywano

do szyldéw umieszczanych w placéwkach w centralnych i zabytkowych czesciach miasta.

Zasadniczym przetomem w kwestii wizualnego ujednolicenia szyldéw reklamowych
w przestrzeni miejskiej bylo Zarzadzenie Ministra Budownictwa i Przemystu Materiatow
Budowlanych z dnia 29 czerwca 1966 roku w sprawie warunkdéw technicznych, jakim powinny
odpowiada¢ obiekty budownictwa powszechnego®®. 23. rozdziat tego dokumentu okresla
estetyczne wymogi wobec szyldu oraz jego wizualnej spéjnosci z budynkiem, dla ktérego
powstaje . Po wydaniu rozporzadzenia proces projektowania, sprawdzania i akceptacji
projektéw reklam ulegt zaostrzeniu oraz wydtuzyt sie przez nanoszenie kolejnych korekt.
Na zwigkszeniu rozwlektosci procesu zawazyta takze konieczno$¢ akceptacji przez kolejnych
kierownikéw poszczegdlnych pracowni w ramach dziatalnosci przedsigbiorstwa oraz organy
zewnetrzne — przede wszystkim przez Wydziat Architektury i Nadzoru Budowlanego i Geodez;ji

PRN m. st. Warszawy.

Rekonstrukcji etapéw projektowania instalacji neonowych postuzyta analizowana dokumentacja
ze zbiorow Archiwum Neonéw Warszawy “, dotyczy¢ ona bedzie jedynie procedur

obowiazujacych w stolicy:

Pierwszy etap zaczynat sie w momencie, w ktorym instytucja zlecajaca (np. Spotdzielnia Pracy
Zegarmistrzéw, Ztotnikdw i Grawerdw) zgtosita sie korespondencyjnie lub do siedziby gtownej
PUR ,,Reklama”/SPIRS przy ul. Grazyny 15 w Warszawie z prosba o zaprojektowanie,
realizacj¢ oraz montaz instalacji neonu (np. ,Jubilera”). Woéwczas powstawato pierwsze

zlecenie produkcyjne na neon przekazywane do Dzialu Organizacji Produkgiji, ktére

%8 Zob.: Dz. Bud. z 1966 r. nr 10, poz. 44, Zarzadzenie Ministra Budownictwa i Przemystu Materiatéw Budowlanych
z dnia 29 czerwca 1966 r., rozdz. 23. Urzadzenia zwigzane z wygladem obiektéow budowlanych.

% Tamze. M.in. w § 114 wspomnianego dokumentu mowa o tym, ze: ,,Zewnetrzne czesci obiektéw budowlanych, szyldy
i reklamy w postaci tablic, godet, znakéw i napiséw, urzadzenia $wietlne, jak reklamy, lampy, latarnie, reflektory itp.
wolno stojace reklamy i stupy ogtoszeniowe oraz inne urzadzenia wptywajace na wyglad obiektéow budowlanych —
powinny byé wykonane z materiatébw odpornych na wptywy atmosferyczne, a pod wzgledem ksztattu, koloru
i wykonczenia powinny by¢ zharmonizowane z otoczeniem oraz nie powinny oszpeca¢ miejscowosci, krajobrazu lub
obiektu budowalnego i zagraza¢ bezpieczenstwu dla ludzi i mienia”, z kolei w pkt. 2. § 117 mowa o tym, ze: ,,Sposob
dekoracji lub oswietlenia obiektéw budowalnych powinien by¢ z géry zaprojektowany [...]"

“0 Analizowana dokumentacja beda przede wszystkim: umowy migdzy instytucjami, umowy wewnetrzne instytucji,
zlecenia produkcyjne, protokoty zdawczo-odbiorcze, zatwierdzenie, dzienniki budowlane i karty pracy, kosztorysy,
rachunki, korespondencja wewnetrzna i zewnetrzna etc.
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nastepnie trafialo do Pracowni Projektow (kierowanej na przestrzeni dziatalnosci kolejno
przez: Zbigniewa Wicherkiewicza, Bronistawa Wycecha i Jacka Wyczétkowskiego). Pracownia
Projektéw przez wszystkie lata dziatalno$ci albo wspdtpracowata bezposrednio
z indywidualnymi twércami (umowa zlecenia), albo przez posrednika — Pracownie
Sztuk Plastycznych*' (umowa posrednictwa miedzy PUR ,,Reklama”/SPIRS a PSP, potem
umowa zlecenia od PSP dla twodrcy) — poszukiwata tworcow, ktorzy mogliby stworzyé
projekt plastyczny (wstepny) neonu (il. 4)*. Kompletny projekt plastyczny to rysunek
w skali 1:50 lub 1:100 na papierze fotograficznym i ozalidach z paleta kolorystyczna® oraz
dokumentacja plastyczna zawierajaca opis wygladu instalacji neonowe;j i uzytego szkia, kosztorys,
logotypy, luzne notatki i uwagi. Po otrzymaniu projektu plastycznego od twércy przez
Pracownie Projektéw na jego podstawie zlecano wykonanie projektu elektrycznego
realizowanego wewnatrz przedsigbiorstwa (wybrane nazwiska elektromonteréw pracujacych
kolejno dla instytucji: Teodor Adamski, Bronistaw Wycech, Jacek Wyczotkowski) i projektu
konstrukcyjnego neonu (wybrane nazwiska konstruktoréw pracujacych kolejno
dla instytucji: Stanistaw Zalewski, Jerzy Pawtowski) wraz z ich kosztorysem. Komplet projektow
przekazywano do Dziatu Organizacji Produkciji, w ktérym sporzadzano kopie dokumentac;ji
oraz notatki stuzbowe, a nastepnie przekazywano je do Zakladu Neondw, gdzie rozpoczynat
si¢ etap wykonawczy. Na podstawie dostarczonego kompletu projektéw wykonywano tzw.
przeproche, czyli projekt w skali 1:1 na kalce, wedtug ktérego ksztattowano szklang rurke
neonowg. Tam tez wybierano i wpuszczano gaz szlachetny (argon, neon), uzupetniano instalacje
luminoforami lub innymi barwnikami (m.in. rtecia), wykonywano elementy elektryczne,
konstrukcyjne oraz podkiady literowe z blachy cynkowej, a w pozniejszych latach z polimeru
syntetycznego (PCV) * . Oprécz tego sporzadzano dokumentacje w postaci listy

zapotrzebowania na materiaty, karty pracy dla elektromonteréw pracujacych w terenie oraz

“! Projekty plastyczne neondw, ktére realizowali artysci wspotpracujacy z PSP, powstawaty w Pracowni Form Réznych
podlegajacej Pracowniom Sztuk Plastycznych, ktorej kierownikiem w omawianych latach byt plastyk Julian Surowicz.

2 Analiza korespondencji miedzy PSP a ,,Reklama” oraz twércami zachowana w zbiorach Archiwum Neonéw Warszawy:
Warszawa, ANW.

* Ozalid to odbitka korektorska sporzadzona z formy kopiowej na papierze $wiatloczulym. Palete kolorystyczna
oznaczano na projekcie kropkami, w ktérych umieszczano wybrang barwe, badz poprzez nanoszenie kolorowych
konturéw bezposrednio na ksztatt neonu.

* Wigcej na temat wymogdéw dotyczacych treéci neonu, liternictwa, kolorystyki oraz kompozycji plastycznej
obowiazujacych w omawianym w tekscie czasie zob.: Z. Anders, Wytyczne projektowania reklam neonowych, Warszawa
1957 oraz |. Wojenski, dz.cyt., s. 26-40.
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notatki stuzbowe. Komplet dokumentacji oraz czesci sktadowe instalacji neonowej z Zaktadu
Neonéw trafiaty do Dziatu Spraw Technicznych®. Etap montazu nastepowat w przestrzeni
miejskiej VWarszawy. Po wstepnych zatwierdzeniach i zgodach wydanych na montaz przez: organ
wewnetrzny przedsigbiorstwa — Komisje opiniujaca oraz organy zewngtrzne — WANBIG
PRN m.st. Warszawy, przedstawiciela Dzielnicowej Rady Narodowej oraz PRN
m.st. Warszawy“ i — w przypadku budynkéw zabytkowych — konserwatora zabytkoéw,
instalacje neonowa montowano . Po pracach montazowych elektromonterzy oddawali
do Dziatu Organizacji Produkcji protokét wewnetrzny odbioru technicznego reklamy
neonowej, ktéry zatwierdzata Komisja opiniujaca dziatajaca wewnatrz instytucji. Przy
wydawaniu opinii przyjeto dwa ogélne kryteria —wizualne i techniczne — przektadajace sie
na bezpieczenstwo publiczne. W razie stwierdzenia — na kazdym etapie projektowym,
akceptacyjnym, a nawet montazowym — ze istniejaca reklama nie spetnia wymagan wizualnych
badz stanowi zagrozenie, Dzielnicowe Rady Narodowe miaty prawo zazada¢ usunigcia takiej
reklamy. Kwestie bezpieczenstwa sprowadzaty sig¢ przede wszystkim do tego, czy reklama jest
wykonana solidnie pod wzgledem konstrukcyjnym, a takze pod wzgledem jakosci instalacji
elektrycznej oraz czy na skutek wpltywu réznych czynnikéw atmosferycznych moze
spowodowa¢ wypadek wsréd przechodniéw. Pod wzgledem wizualnym musiata nie tylko byé
estetyczna i dopasowana do produktu czy branzy, ktéra reklamuje, ale takze spéjna z gmachem,
ulica, najblizsza przestrzenia, wreszcie wygladem miasta ®. Po etapie montazu komisja
wewnetrzna instytucji prowadzita prace, w ramach ktérych wydawata: protokét pomiaru
opornosci uziemien, protokot ze sprawdzenia instalacji elektrycznej reklamy
neonowej oraz protokoét zdawczo-odbiorczy reklamy neonowej. Na tym koriczyt sie

etap wykonawczy®.

** Na tym etapie powstawafo zlecenie produkcyjne montazu.

“ Taki dokument opiniujacy poprawnos$¢ projektu i zgode na montaz neonu podpisywany byt przez Naczelnego
Architekta Warszawy — Stanistawa Soszynskiego, petniacego te funkcje od 2. pot. lat 70. do konca istnienia SPIRS, badz
jego zastepce Stanistawa Lasote.

" Proces montazu przeprowadzali elektromonterzy pracujacy na umowe o prace lub umowe zlecenia. Prowadzili oni
dziennik budowy.

6 Zob. zbiory: Warszawa, ANW, projekty plastyczne neonéw; Z. Anders, dz. cyt., |. Wojenski, dz. cyt., s. 26-40.

> Warto dodaé¢, ze co kilka lat kazdy zamontowany neon byt sprawdzany przez komisje wewnetrzna instytucji, w razie
potrzeby skfadano (albo zleceniodawca, albo przedstawiciel Komisji opiniujacej wewnatrz instytucji) zlecenie na remont
neonu lub cze$¢ instalacji, w przypadku mniejszych uszkodzen wymieniano zepsute czesci (przy ul. Kubusia Puchatka
w Warszawie w latach 70. i 80. dziatato tzw. pogotowie neonowe, ktére szybko naprawiato zepsute neony).
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Oryginalnos¢ i atrakcyjnos$¢ plastycznych rozwiazan instalacji neonowych zalezata od scisle
ustalonych procedur instytucjonalnych dotyczacych ich projektowania. Kluczowe byto réwniez
praktyczne doswiadczenie specjalistéw, ich fachowa wiedza, inwencja tworcza oraz wyczucie
estetyczne. Waina role odgrywata znajomos$¢ problematyki reklamowej, ktéra wptywata
na wyrazistos¢ tresci literniczej i obrazowej reklam. Ponadto istotne byto takze przystosowanie
konstrukeji kompozycji do warunkéw architektonicznych i urbanistycznych. Jan Wojenski
w pierwszym powojennym podreczniku dotyczacym szyldow i reklam sklepowych podkreslat,
ze ,,dzieki pomystowym rozwiazaniom plastycznym i technicznym staty sie one [reklamy] — wraz
z architektura reklamowa elewacji sklepu — czynnikiem ksztattujacym oblicze ulic i handlowych

dzielnic miasta”*°.

Artystyczny fenomen PUR ,,Reklama” i SPIRS

Fenomenu sukcesu dtugiej dziatalnosci instytucji, oprécz wspomnianych wczesniej czynnikéw
zwiazanych z istnieniem licznych specjalistycznych pracowni utworzonych wewnatrz
przedsiebiorstwa oraz wspotpraca z artystami, nalezy upatrywaé¢ w formie projektow
(bezposrednio wynikajacej z czynnika poprzedzajacego) oraz miejscach, w ktérych neony
instalowano. Forma realizowanych przedmiotéw promocji zalezna byta od kilku elementow,
ktore obejmowaty wiele aspektow — po pierwsze, od reklamowanej branzy i potrzeb
zleceniodawcy, po drugie, od aktualnych trendéw pojawiajacych sie w realizacjach z dziedziny
sztuk uzytkowych w kraju, po trzecie, od rozwiazan reklamowych obecnych za granica — tak
na Wschodzie i Zachodzie. Bardzo istotna rolg odgrywaty tez sciste wytyczne dotyczace reklamy,
regulowane ustawami, zarzadzeniami, ministerialnymi cennikami i wewnatrzbranzowymi
instruktazami. Wreszcie, kluczowym aspektem wazacym na formach cenionych neonéw
produkgji ,,Reklamy” byty indywidualne charaktery artystyczne tworcow tzw. projektow
podstawowych lub inaczej — plastycznych. Od poczatku swojej dziatalnosci Przedsigbiorstwo
$cisle wspotpracowato z artystami, ktorzy podnosili estetyke projektowanych reklam. Warto
w tym miejscu przywota¢ nastepujace nazwiska projektantéw neondéw, nierzadko zwiazanych
z przedwojenng awangarda czy powojenng Polska Szkofa Plakatu: Tadeusza Gronowskiego, Jana

Mucharskiego, Jana Bogustawskiego, Zygmunta Stepinskiego, Pawta Freislera, Eleonore Sekrecka,

*% |. Wojenski, dz.cyt., s. 26-40.
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Tadeusza Rogowskiego, Maksymiliana Krzyzanowskiego, Zbigniewa Labesa, Konstantego
Rytowskiego, Magdalene Byczynska, Ewe Ryllowa czy Zofie Kostecka. W latach 60., 70. i czesci
80. XX wieku neony pojawiaty sie wszedzie — w skromnych osiedlowych SAM-ach,
reprezentacyjnych delikatesach, parterowych pawilonach handlowych, wielopietrowych domach
towarowych, w Klubach MPiK*", hotelach, kinach, teatrach, domach kultury, kawiarniach
i restauracjach, na pocztach, basenach, w szkofach, szpitalach, przej$ciach podziemnych, a takze
na elewacjach i zapleczach wielkich zaktadéw przemystowych, dzieki czemu byly dostepne dla

wszystkich mieszkancéw miasta w kazdym czasie.

Unikatowos¢ projektéw PUR ,,Reklama” i SPIRS zawiera si¢ przede wszystkim w ich
artystycznym charakterze i tworczym potencjale. Neony te zrywaly z pierwotna funkcja medium
— a wiec funkcja reklamowa — na rzecz $wietlnego ornamentu miejskiego, immanentnego
elementu architektury, przedtuzenia doswiadczenia wzornictwa przemystowego i designu
na przestrzen miejska dostepna mieszkancom na co dzien. Zmiana funkcji neonu z czysto
reklamowej na dekoracyjna i ich obecnos¢ w przestrzeni miasta, a wiec postulat dostepnosci
dla wszystkich, podyktowaty forme, a nawet formute, jaka miaty przyjmowac te instalacje. Zasada
byla czytelno$¢, odwotywanie sie do rozpoznawalnej rzeczywistosci, ale tez prowokacja
do uruchomienia sieci skojarzen. Takie potrzeby pociagnety za soba okreslony jezyk formalny
instalacji — jako drogowskaz, punkt orientacyjny oraz zrédto informacji, musiaty byé zauwazalne,
rozpoznawalne, charakterystyczne, przyciagajace wzrok i uwage przechodniéw. Stawaly sie wiec

forma zapamigtywanej wizualnosci (il. 5).

*! Klub Migdzynarodowej Prasy i Ksiazki (KMPiK, Klub MPiK) to polska sie¢ doméw kultury i ksiggarni, zatozona w 1948
roku przez Robotnicza Spétdzielnie Wydawnicza ,,Prasa”. Pierwszy salon otwarto 7 pazdziernika 1948 przy placu Unii
Lubelskiej w Warszawie. KMPiK oferowat czytelnie prasy, klubokawiarnie, ksiggarnie, kursy jezykowe oraz organizowat
wydarzenia kulturalne i wystawy. W 1974 roku dziatato 60 klubéw, w tym 11 w stolicy. Sie¢ obejmowata wszystkie
wieksze miasta w Polsce, sprzedajac gtéwnie prase polska oraz wydawnictwa z krajéow bloku wschodniego, zwiaszcza
ZSRR. W 1991 roku na bazie Klubu MPiK powstato przedsigbiorstwo Empik. Zob. Wspétczesne polskie ksiegarstwo: maty
stownik encyklopedyczny, red. R. Cybulski, Wroctaw, 1981, s. 96-97.
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Il. 1. Neon ,,Jubiler”, Warszawa, Putawska 1, 1957. Fot. za:. ). Wojenski, Szyldy i reklamy sklepowe,

Warszawa 1969, s. 96, rys. 119, autor nieznany.
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Il. 2. Katalog reklamowy PUR ,,Reklama”, 1961, zbiory Archiwum Neonéw Warszawy, MSN.
Fot. autorka, 2024.
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Il. 3. Nowoczesne wnetrze salonu informacyjno-reklamowego PUR ,,Reklama”, Warszawa, Grazyny 15,

lata 60., zbiory prywatne. Fot. nieznany.
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Il. 4. Tadeusz Rogowski, Projekt neonu restauracji Szanghaj (Warszawa, Marszatkowska 55/73),

papier fotograficzny, markery, 1957, zbiory Archiwum Neondéw Warszawy, MSN. Fot. autorka, 2024.
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1. 5. Neon sklepu z wyrobami z Dalekiego Wschodu Chinka, Warszawa, Aleje Jerozolimskie 23-25,

1960, zbiory Narodowego Archiwum Cyfrowego. Fot. © Zbyszko Siemaszko

118



